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der Datenerhebung, Fragebogengestaltung 
und Skalierungsverfahren 

Berekoven et al. (2009 S. 19-39, S. 66-
79); Decker & Wagner (2002 S. 15-46, S. 
164-173) 

23.04.2012 Auswahlverfahren und  Stichprobenbildung Berekoven et al. (2009 S. 43-56, S. 87-
183); Decker & Wagner (2002 S. 107-
124, S. 151-183) 

30.04.2012 Datenauswertung I: Lage- und 
Streuungsparameter 

Bankhofer & Vogel (2008 S. 27-44); 
Berekoven et al. (2009 S. 187-190) 

07.05.2012 Datenauswertung II: Gruppenvergleiche 
und Signifikanztests 

Bortz (2005 S.107-123); Zöfel (2003 S. 
87-102, S. 126-150) 

21.05.2012 Datenauswertung III: Kreuztabellierung und 
Kontingenzanalyse 

Backhaus et al. (2011 Kap. 6); Berekoven 
et al. (2009 S. 192-193) 

04.06.2012 Datenauswertung IV: Korrelationsanalyse Bankhofer & Vogel (2008 S. 51-62); 
Berekoven et al. (2009 S. 193-194)* 

11.06.2012 Datenauswertung IV: Regressionsanalyse Backhaus et al. (2011 Kap. 1); Berekoven 
et al. (2009 S. 196-199, S. 200-204); 
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18.06.2012 Datenauswertung V: Varianzanalyse Backhaus et al. (2011 Kap. 3); Berekoven 
et al. (2009 S. 204-206); Herrmann & 
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25.06.2012 Datenauswertung VI: Clusteranalyse Backhaus et al. (2011 Kap. 8); Berekoven 
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02.07.2012 Datenauswertung VII: Multidimensionale 
Skalierung 

Backhaus et al. (2011 Kap. 14); 
Berekoven et al. (2009 S. 214-216); 
Wührer (2008 S. 305-334)* 

09.07.2012 Datenauswertung VIII: Diskriminanzanalyse Backhaus et al. (2011 Kap. 4); Berekoven 
et al. (2009 S. 206-207); Frenzen & Krafft 
(2008 S. 607-650)* 

1. Nachhol-
Termin 

Datenauswertung IX: Faktorenanalyse  Backhaus et al. (2011 Kap. 7); Berekoven 
et al. (2009 S. 207-212); Hüttner & 
Schwarting (2008 S. 241-270)* 

2. Nachhol-
Termin 

Datenauswertung X: 
Strukturgleichungsmodelle oder Conjoint 
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Backhaus et al. (2008 Kap. 11); Homburg 
et al. (2008 S. 547-578)*; Backhaus et al. 
(2008 Kap. 9); Teichert et al. (2008 S. 
651-686)* 

* in: Herrmann, Andreas, Homburg, Christian & Klarmann, Martin (Hrsg.) (2008). Handbuch Marktforschung, 3. Aufl., Gabler: Wiesbaden. 
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